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Н. И. Бобылева3  
 

СУБЪЕКТИВНОЕ ОТНОШЕНИЕ ПЕДАГОГОВ  
К ДЕТСКОМУ ОТДЫХУ: ЭТО НАМ НЕ ЗАДАВАЛИ /  

ОТКАЖУСЬ ТЕПЕРЬ ЕДВА ЛИ 
 

Аннотация. 2025 год объявлен годом детского отдыха в системе 
образования РФ. Автор провел исследование субъективного отношения 
педагогов-организаторов к детскому отдыху. Выявлены два полярных 
мнения – педагоги относятся к организации детского отдыха как к от-
ветственной и интересной задаче либо как тягостному и низкооплачива-
емому труду. Несомненно, эмоциональное отношение педагогов будет 
транслировано в информационном пространстве на детей и родителей – 
потребителей и заказчиков этой важной социальной услуги. 

Ключевые слова: детский отдых, детский лагерь, организация 
отдыха, педагогический труд, отношение педагогов к детскому отдыху 
 
N. I. Bobyleva  
 

THE SUBJECTIVE ATTITUDE OF TEACHERS  
TO CHILDREN'S RECREATION: THEY DIDN'T ASK US THAT 

/ I'LL HARDLY REFUSE NOW 
 

Abstract. 2025 has been declared the year of children's recreation in 
the education system of the Russian Federation. The author conducted a study 
of the subjective attitude of teachers – organizers of children's recreation. Two 
polar opinions have been identified – teachers treat the organization of chil-
dren's recreation as a responsible and interesting task or as painful and low-
paid work. Undoubtedly, the emotional attitude of teachers will be transmitted 
in the information space to children and parents – consumers and customers 
of this important social service. 

Keywords: children's recreation, children's camp, recreation organi-
zation, pedagogical work, teachers' attitude to children's recreation 

 
2025 год объявлен годом детского отдыха в системе образова-

ния РФ [Распоряжение …, 2024]. Таким образом, с февраля этого 
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года для большого количества российских педагогов ежегодная ру-
тинная профессиональная задача организации детского отдыха из 
прикладного вопроса достаточно внезапно превратились в теорети-
ческий вызов, требующий осмысления, абстрагирования, встраива-
ния в общую систему организации отдыха на уровне региона и 
страны. В связи с этими событиями нам показалось чрезвычайно ак-
туально поговорить с педагогами о возникающих проблемах пони-
мания, взаимопонимания, коммуникации, личных эмоциях. На наш 
взгляд, это знание может помочь педагогам, непосредственно орга-
низующим отдых, более осознано пережить непростой период ажи-
тации и, возможно, прийти к финалу года с большими, чем можно 
было бы ожидать, успехами. 

Продолжительность мероприятийного периода составляет 1 
год. В течение запланированного периода требуется сформировать 
стандартизированную систему подготовки вожатых, утвердить фе-
деральную программу воспитательной работы, провести мероприя-
тия в честь 100-летия Международного детского центра «Артек», 65-
летия Всероссийского детского центра «Орленок», 40-летия Всерос-
сийского детского центра «Смена» [План …, 2025]. 

Программа Года предусматривает образовательные семинары 
для всех категорий педагогов, всероссийские конкурсы для органи-
заторов и вожатых, тематические дни для обучающихся. Таким об-
разом, основными форматами реализации Года являются обмен опы-
том, конкурсы и просветительские акции, основными аналитиче-
скими форматами – мониторинги и отчеты. Так выглядит реализация 
мероприятий Года глазами законодателя. А что думает рядовой учи-
тель здесь и сейчас, на старте активного подключения к реализации 
мероприятий программы? Для поиска ответа на этот вопрос нами 
был подготовлен короткий опрос по анализируемой тематике, в ре-
зультате которого было получено 405 ответов. Подавляющее боль-
шинство респондентов являются жителями Ярославской области. 

При заполнении опросного листа респондент самостоятельно 
относил себя к одной из возможных групп, таких как «организа-
торы» услуги «детский отдых», «заказчики услуги» или «не имею-
щий отношения к детскому отдыху. К организаторам себя должны 
были отнести руководители, педагоги, методисты, специалисты. Ро-
дители, дети и родственники должны были выбрать категорию «за-
казчик». Также в исследовательском инструменте была предусмот-
рена категория для случайных респондентов («не имею отношения к 
детскому отдыху»). Опрос проводился анонимно, но для лучшей 
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дифференциации ответов респондентов просили указать пол и воз-
раст. Основной вопрос звучал следующим образом: «Какие ассоциа-
ции возникают у вас в связи со словом «детский отдых»?» (ассоциа-
тивный эксперимент К.Юнга). Минимальное количество ответов для 
одного респондента не ограничивалось, максимально возможное ко-
личество ответов составляло 10 ответов. В результате проделанной 
работы нами были получены результаты, представленные ниже. 

В целом, у всех респондентов без учета пола и возраста 
(n=405) понятие «детский отдых» вызывает следующие ассоциации: 
«лагерь» (102), «игры» (68), «развлечения, досуг» (54), «лето» (53), 
«отдых» (53), «оздоровление» (47), «море» (33), «активность» (31), 
«каникулы» (30), «веселье» (28), «безопасность» (20), «труд, работа» 
(14), «дорого, большие деньги» (7), «ответственность, обязанности» 
(6), «мучение, каторга, проблемы» (5), «бесплатно» (3). Таким обра-
зом, мы видим потерявшие свою актуальность установки на при-
вязку детского отдыха к летнему сезону, периоду каникул, нахожде-
нию ребенка на море и прочность ассоциации «детский отдых» с та-
кой формой как «лагерь».  

Респонденты ожидают от детского отдыха веселых игр, без-
опасных развлечений и активного оздоровления. По поводу стоимо-
сти отдыха респонденты высказывались неактивно и с явной поля-
ризацией мнений, в диапазоне от «бесплатно» до «недоступно».  

Критически малая часть участников опроса вспомнила об от-
ветственности взрослых в организации детского отдыха, на что и 
направлены мероприятия Года. Можно сравнить полученные данные 
с ассоциативным рядом, возникающим у исследователей, професси-
онально анализирующий детский отдых: «качество детского от-
дыха», «рынок детского отдыха», «тренды детского отдыха», «мони-
торинг удовлетворенности детским и семейным отдыхом», «инклю-
зивный детский отдых» и другое, что можно характеризовать как су-
губо организационное отношение к понятию «детский отдых» [Да-
нилков, 2014; Заярская, 2020; Фодоря, 2023]. Судя по случайно вы-
бранным ассоциациям из контрольной группы, можно отметить то, 
что проведению Года детского отдыха предшествовала его активная 
государственная менеджеризация. 

Как и в любом исследовании, интересны нетипичные вари-
анты. Например, нами были получены следующие ответы, которые 
многое поясняют: «Детский отдых – это когда дети отдыхают» (ре-
спондент в возрасте младше 18 лет); «Тепло, лето, трава, море» 
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(взрослый пользователь – заказчик услуги); «Детский отдых – это ра-
бота, это ответственность» (пользователь – организатор услуги); 
«Отдых детей в каникулы в школе – это неправильно» (пользователь 
– организатор услуги); «Детский отдых – это шум» (пользователь, не 
имеющий отношения к детскому отдыху); «Это море, солнце, роман-
тика!» (потребитель услуги младше 18 лет); «Лес, река, лагерь, труд» 
(заказчик услуги); «Каторга для детей и для взрослых. Бессонные 
ночи вожатых и воспитателей, наглые родители и маленькая зар-
плата» (пользователь, не имеющий отношения к услуге).  

Однако при анализе общей базы данных выяснилось, что клю-
чевыми «игроками» в экспериментальной выборке являлись жен-
щины старше 18 лет, которые исполняют роль либо организатора 
(189 женщин), либо заказчика услуги (95 женщин). Позиции пред-
ставителей этих групп отличаются следующим образом. 

В группе организаторов ассоциация с лагерем возникла у каж-
дого четвертого респондента (43 чел., 23%). Это несколько меньше, 
чем в общей группе (25%). Этот факт указывает нам на то, что педа-
гоги движутся в сторону новой концепции детского отдыха. С лет-
ним периодом детский отдых связывают 15% (28 чел.), в общей вы-
борке – 13% респондентов. Ассоциации с трудом и работой возникли 
у 7% респондентов (14 человек) и, соответственно, 5% в общей вы-
борке. Таким образом, взрослые женщины-организаторы несколько 
чаще, чем участники опроса независимо от пола и возраста, связы-
вают детский отдых с ответственной работой в летний период. 

Мы видим некоторые отличия представлений о детском от-
дыхе в группе заказчиков услуги – взрослых женщин. Так, детский 
отдых ассоциируется с лагерями всего у 17% респондентов (16 чел.), 
с летним периодом – у 9% (9 чел.). Только у одного заказчика услуги 
из 95 респондентов этой группы детский отдых ассоциируется с от-
ветственным трудом, зато 14% (13 чел.) считают, что детский отдых 
– «это когда дети отдыхают», как уже было процитировано выше. 

Интересно проанализировать различия внутри группы органи-
заторов. Выявлены два полярных мнения – педагоги относятся к ор-
ганизации детского отдыха как к ответственной и интересной задаче 
либо как тягостному и низкооплачиваемому труду. Позитивно 
настроенные педагоги высказались следующим образом: детский от-
дых – это «новые друзья, спорт, интересное общение», «нетрадици-
онные формы занятий», «перерыв в учебе», «познавательно, креа-
тивно»,  «танцы, музыка, друзья», «прилив бодрости и сил», «поло-
жительные эмоции», «возможности, успех», «лето, солнце, свобода», 
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«усиленное питание», «прогулки, развлечения», «счастье, спокой-
ствие»,  «походы, смех», «релакс», «экскурсии, путешествия», «но-
вые впечатления», «деревня, молоко», «польза общение, дружба», 
«досуг, познание», «сон, игры», и наконец, «довольные дети» и «де-
тям необходимо, наконец, выспаться».  

Более скептически настроенные организаторы указали на «про-
думанный, развивающий, комфортный», «трудовой развивающий ла-
герь для подростков», «образовательные интерактивные мероприятия», 
«отчеты», «много бесплатной работы», «очень трудная работа», «это от-
ветственная работа» и «проблема для педагога, прямо таки головная 
боль!». Несомненно, эмоциональное отношение педагогов переносится 
в информационном пространстве на детей и родителей – потребителей 
и заказчиков этой важной социальной услуги.  

Итак, можно сделать следующие обобщения: 
- программа проведения Года детского отдыха в системе обра-

зования основана на мероприятиях к юбилейным датам трех крупней-
ших организаций, специализирующихся на детском отдыхе; 

- представления о детском отдыхе подчеркнуто стереотипны, 
когда детский отдых – это лето, лагерь и море, что не полностью со-
ответствует современным концептуальным подходам и требует ме-
тодической корректировки; 

- представления о детском отдыхе изменчивы в зависимости 
от статуса респондента. Организатора склоны воспринимать детский 
отдых как ответственную работу, родители и дети – как возможность 
отдохнуть друг от друга; 

- представления о детском отдыхе отличаются высокой степе-
нью субъективности, эмоциональности, поверхностности у боль-
шинства респондентов. Маркерами субъективного отношения 
можно отнести такие маркеры как эмоциональность отношения («ро-
мантика», «счастье»», «каторга»), ассоциации с определенным сезо-
ном, местом («лето», «деревня», «море»), личностные психологиче-
ские «якори» («молоко», «шум», «сон»); 

- ни один из респондентов не упомянул Год детского отдыха 
даже после получения просьбы пройти опрос о детском отдыхе, объ-
явления и названия и чтения пояснительной записки; то есть, респон-
денты-педагоги, профессиональные организаторы отдыха, вообще не 
связывают «детский отдых» и «Год детского отдыха» даже после за-
вершения первого квартала тематического года. Причем, например, 
определение «детский» не вызвало ни у кого никаких вопросов. Никто 
из респондентов не путает «детский» и «взрослый» отдых; только 
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часть респондентов перемещает акценты с собственно отдыха на не-
кую работу по понятным причинам. Нарушение понимания происхо-
дит именно при использовании устоявшегося формального понятия 
«детский +отдых». Ассоциации с ключевой задачей проведения тема-
тического года полностью отсутствуют.  

Можно прийти к следующему обобщению: педагог-организа-
тор детского отдыха сегодня оказался в ситуации когнитивного дис-
сонанса, когда нужно выполнять психологически не присвоенную 
задачу, от которой нельзя отказаться. 
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МЕДИАКОМПЕТНОСТЬ: ЗНАЧЕНИЕ, НОМИНАЦИЯ  
И КОРРЕЛЯЦИЯ СО СМЕЖНЫМИ ПОНЯТИЯМИ 
 
Аннотация. В статье рассматриваются смежные понятия тер-

мина медиакомпетентность. Выявляется причина номинации. Прово-
дится анализ корреляции с понятиями медиаобразование, медиаграмот-
ность, медиакультура. Подчеркивается, что развитие медиакомпетентно-
сти становится важным направлением в образовательной и профессио-
нальной деятельности. Обозначаются практические рекомендации для 
формирования медиакомпетентности педагогов и обучающихся.  

Ключевые слова: медиакомпетентность, лингвистика, медиа-
культура, медиабезопасность, медиаграмотность 
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MEDIA COMPETENCE: SIGNIFICANCE, NOMINATION,  

AND CORRELATION WITH RELATED CONCEPTS 
Abstract. This article examines related concepts of the term media 

competence. It identifies the reason for its nomination and conducts an anal-
ysis of its correlation with concepts such as media education, media literacy, 
and media culture. It emphasizes that the development of media competence 
has become an important direction in educational and professional activities. 
Practical recommendations for forming media competence among educators 
and learners are outlined. 

Keywords: media competence, linguistics, media culture, media 
safety, media literacy. 

 
Важной компетенцией для личности является медиакомпе-

тентность. Целью данной статьи является изучение роли медиаком-
петентности и ее корреляции со смежными понятиями. Объектом яв-
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